VINCENZO VITA

acampagna referendaria
L sul taglio dei parlamenta-

rivolge al termine.[120 e
21 di questo mese si votera. Gia,
ma quante e quanti conoscono
la scadenza?Si é intesa davvero
la portata di quella due giorni?

Evero chela carta stampata
un po’ ne ha parlato.

Purtroppo, pero, 1a diffusio-
ne e lalettura dei quotidiani
versano in notevoli difficolta.
Non solo. La questione del Sie
del No si ¢ intrecciata spesso
nella narrazione politica alle
valutazioni sulle conseguenze
del risultato. Minore I’attenzio-
ne al merito, salvo eccezioni
come il manifesto.

Afare acqua ¢ stato soprattut-
toil sistema radiotelevisivo. [
dati pubblicati dal sito dell’auto-
rita perle garanzie nelle comu-
nicazioni sul periodo 19 lu-
glio-5 settembre sono disarman-
ti. Il tempo dedicato alla consul-
tazione ¢ stato davvero mode-
sto: da punterisibili vicine allo
0%, ad una media dell'1%, fino
al solitario 7% di Italia 1. Parlia-
mo dei telegiornali. Leggermen-
te superiore la percentuale nei
programmi di rete, dove alber-
gano i lunghissimi talk in cui—
pero-la differenza tra informa-
zione ed invettiva talvolta si
spegne.

La tendenza ¢ a salire dei mi-
nuti diantenna e di parola(ma
sunumeri comunque bassi) nel
periodo recente, e forse cio ri-
sultera maggiormente nelle
tabelle aggiornate che forse ver-
ranno varate dal consiglio
dell’Agcom previsto per oggi.
Magari si potrebbe arrivare al
3%, con tetti dell’8/9%. Appena
meglio, ma non troppo. Anzi.

il manifesto
Ri-mediamo
Referendum,
informati
manon troppo

Insomma, il capitolo referen-
dario non ¢ entrato nella hit pa-
rade delle notizie. Enon ¢ un ca-
so. Si ¢ inteso, verosimilmente,
tenere bassa l’entita della comu-
nicazione per accompagnare le
decisioni assunte dalla maggio-
ranza parlamentare. Si tratta di
un caso di scuola della manipo-
lazione mediatica, che non si
esprime solo con la faziosita
esplicita, bensi pure con la pres-
sione implicita. Questultima
ottenuta attraverso il conteni-
mento del flusso informativo. A
partei casidiverae propriaec
cedenza di parte. I dati sulle per-
centuali tra il Si e il No, soprat-
tutto nella prima parte della
campagna, hanno segnato uno
squilibrio a favore della posizio-
ne assunta dal voto parlamenta-
re, con casi persino imbarazzan-
ti come quello del pur glorioso
Tg3 nel periodo 2-8 agosto:
100% peril Si.

Certamente, 1a Rai ha avuto
il paracadute delle tribune refe-
rendarie, che hanno raggiunto
in qualche puntata oltre 1'8% di
share. Una formula lineare ed
elegante, ben condotta, ha evita-
to confronti rissosi, rispettando
le norme del 2000 sulla par con-
dicio. Sarebbe opportuno investi-
re in futuro proprio sulle tribu-
ne, facendole tornare ai fasti di
un passato che non & impossibi-
leripetere.

Uniconeo, manon per colpa
del servizio pubblico: le reitera-
te assenze dei rappresentanti
del S, colpevoli di avere lascia-
toin scena le sedie vuote. Il che
¢ brutto per motivi estetici, ol-
tre che politici. E accaduto una
decinadi volte, e non € poco.

Una proposta all’Agcom, in
procinto di lasciare il passo alla
nuova compagine presieduta
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da Giacomo Lasorella, cuile
competenti commissioni parla-
mentari hanno attribuitoun
vasto e convinto gradimento: si
calcolino benei tempi e siim-
ponga un riequilibrio—se neces-
sario- subito.

Le sanzioni postume non
hanno ovviamente senso.

E sivigili sul silenzio elettora-
le, soprattutto sui social. Non-
ché sul rispetto del divieto di
divulgazione dei sondaggi, in-
franto nei giorni passati dauna
rilevazione-resa pubblica per
qualche ora- della societa Ipsos
commissionata dalla presiden-
za del consiglio.

E doveroso utilizzare questi
ultimi pochi giorni per far cono-
scere la natura del referendum,
chenon ¢ un gioco a quiz. Ri-
guarda, giusto per sottolinear-
lo, 1amodifica della Costituzio-
ne italiana sul punto cruciale
dellarappresentanza. La corret-
tainformazione é lo strumento
essenziale per evitare che il cli-
ma di opinione siformi e raffor-
zi sulla base del «pensiero uni-
co» del tempo. In base al quale
si deve tagliare perché si deve
tagliare: la politica é quasiun
romanzo criminale, dove le for-
bici prevalgono sulla riflessione
pacataerigorosa.

L’Agcom, con un atto di indi-
TiZz0 preciso e cogente, hal'oc-
casione di uscire dall’agone con
dignita.
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